Per affermare il florovivaismo
pugliese in Italia e non solo. Con
questo intento é nato FlorBusiness,
una tregiorni frer promucvere la
J{}mdu;mne‘ made in Jll'fI_lr}‘ a
gm'f]'rmsfr' e gr'ﬁ.ﬂslﬂm. Ed ¢ stata
r:nn‘,lrc'rmul’a f'ﬁﬁ:_mnr del 2010
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® Agrifiar - vivaistica ormamentate
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B Cama flor
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HAGATINE MENSILE DI AGGIORNAHENTO PROFESS

LE DEL GAROEN

"Eopportuno
fare massa critica

er la prima volea, un gruppo di aziende fo-
Pm\'i\'.li.\tichc pugliesi ha voluto organie-
zare una manifestazione, FlorBusiness tenut-
s dal 27 febbraio al 17 mareo, per portare allae-
renzione del merearo laqualich e lefficienea del
florovivaisma pugliese. E non solo. Qualcuno
ha paragonare gli operatori meridionali, e quel-
li pugliesi in particolare, 2 bravissimi professo-
ri dorchestra, capaci di eceelse qualica nel pro-
pric lavore, ma PISCLOSLD INCApc di suonare
insieme in un complesso orchestrale ben affia-
tato. “Con questa manifestazione - ha affer-
mato Cosimo Pagano, patron dell'iniziativa
~vogliimo smentire questo preconcetto, unen-
do Je nostre forze per fare ‘massa critiea, perché
le alleanze ei sembrana la givsea strategia per
continuare a crescere ¢ affermarci”, E per fare
una valueazione sul mercato del garden puglic-
s¢ abbiamo veluro incontrare proprio Cosimo
Pagano che ¢i ha raccontaro quali sono (e sa-

ranno) gli obiettivi nel prossimo futuro.
B P

n Dueale la motivazione che fa spinto otto
aziende pugliesi a collaborvare tra di lavo per pro-
mnovere il mercato del prodotto garden in una
manifesiazione come FlorBusineis?

[ Prima di tuteo perché facciamo il tifo peril
prodoree made in Iraly, Negli ultimi anni la pro-
duzione floricola pugliese ha raggiunto stan-
dard di qualici ¢ quantiti eccellenti, in questo
e r[i'.-'l"]al'l: MOMENTO COM U IMErCato in con-
tinua eveluzione ¢ siamo resi conto che non ba-
sta essere octimist, ma bisogna avere coraggin,
essere lungimiranti e creare nuove opportunici,

Ecco perché, per meglio trasmettere questo mes-

saggrio ai nostri abitwali ¢ potenziali client ab-
biamo promoso questa infziativa. Lidea & sta-
eaquella di unire un gruppo di imprendizor fo-
ricoli fra i pid rappresentativi della provineia
unitamente ad aziende di servizio e accessor per
garden ¢ floricolture di primaria importanza,

B W mercata del flavavivaisma pugliese sta vi-
vendo un particelare peviado favorevole. Con-

ferma questo andamento?

Parlare di momenti favorevoli in questo
periodo & un po’ difficile, comunque posso con-
fermare questa tendenza e il motivo sta nella
professionalita che gli imprenditori pugliesi
hanne saputo dimostrare negli anni, Negli ul-
eimi anni, molre aziende pugliesi hanno Faeeo
grosst investimenti in teenologie innovarive,
riuscendo a realizzare prodotd di alrissima qua-
liei tra piante fiorite ¢ verdi sia da interno che
da esterno,

B Quali le aziende che hanno partecipate a
FlorBusiness?

I Stando ai dati in nostro possesso, la Pu-
glia si ¢ affermata fra le prime regioni in lealia
come produzione floricola. Le aziende che
hanne partecipato a FlorBusiness rappresen-
eano una percentuale importante, ma sicura-
mente non di grossa rilevanza rispetto all'in-
tero comparto floricolo regionale, Per darle dei
numeri, le produzioni dei partecipanti a Flor-
Business st estendono su una superficie di cir-
ca 10K ertari fra serre in verro tunnel ¢ ombrai,

oltre a circa 30mila metri quadrati di sorutou-

re per la logistica. Il gruppo di produttori che




ha parteciparo al primo apen day si distingue
per la forte produzione di piante ¢ copre | mag-

gior canali sia nazionali che esteri.

W E soddisfurto dei visultati ottennti da que-
SE RIREG afen day?

Vede, quando alla prima edizione si regi-
stra una presenza di 250 operatori fra garden
¢ grossisti sia nazionali che esterd, si pud esse-
re pitt che soddisfarri, in un contesto econo-
mico che ben conosciamo, oscrei dire che & sta-
to un grande successo. Una grande soddisfa-
zione comundgue & stata quella di vedere un
gruppo di operatori spogliarsi da areggiamen-
ti individualistici per creare un'alleanza serare-
gica, valea a rafforzare ancora di pit quella che
& la realti delle proprie aziende e produzioni.
Qluesea iniziativa ¢i ha daco la possibilica di
aprire le nostre aziende ¢ dimostrare che, an-
che in Ttalia, vi sono delle realci Horicole di cc-
cellenza. Un'iniziativa che ha voluto promuo-
vere il prodoteo italiano e provare a sfatare il
fatto che solo e aziende stranicre possono es-
sere competitive sul mercaro.

Con questa prima edizione abbiamo lanciara
un sassalino ed & ferma intenzione di tueri §
partecipanti allargare questa esperienza a tut-
te le aziende della noseea regione che vorran-
no partecipare al prossimo FlorBusiness del
2010, Vorrei anche ringraziare quei produtro-
ri che, pur non partecipando allevento, han-
no voluto testimoniare con la loro presenza

I validich della noseea iniziativa,

WY Chi é il cliente tipe delle aziende che hanns
partecipata alla manifestazione FlorBusiness?

Principalmente garden e grossisti, consi-
derando le varie tipologie di piante prodorre,
che spaziano dalle essenze da interno con si-
gnificative produzioni, solo per citarne alcu-
net bonsai, phalenopsis. begonia, ortensia, ci-
clamini, gardenie, eccerera; olere a un vaseis-
simo assortimento di piante da esterno ¢ me-
diterrance di piccole dimensioni ¢ di grandi

esemplari.

Y Come 5i ¢ evalvte negli wlting dicct anni il
mercato del garden in ltalia?

ﬂ Imporanrissimi n'.u-ru_afdi SOMO STACE orTe-
nuti dai garden, negli ultimi dieci anni. 5i ¢
passati da una gestione prettamenee familiare

ad una gestione quasi induseriale; si & svilup

pata una grande professionalith nel servore del
garden, piis che nella Gds e Gda.

WY Lt crede chie il settore del giardinageio in fta-
dria 1 possa considderare ancora wn mereato con po-
senzialitd df crescita o Ine espresso de sue meassime
dimensioni? Mi viene in mente praprio il aud...
Cerramente il settore del giardinaggio avri
degli important sviluppi nel prossimo futura,
In Iralia ¢ una scarsa cultora del verde, ed ¢ in
questo serrore che dobbiamo investire mag-
giormente. Tutra la filiera si deve impegnare in
questottica. E necessario confronearsi, orga-
nizzare delle tavole rotonde su questo tema ¢
prefissarsi degli important craguardi,
Indubbiamente il sud Iralia porrd dare forse
una maggiore spinta i livello produttive, do-
vuta soprattutto alla presenza di aziende gia
affermaze ¢ che parecchio stanno investendo,
ma anche alla prosizione gq:ngr.ﬂ‘u;,a STratcgica
in cui si rova, penso alla facilich di raggiun-
gere tutte le aree del bacine mediterranco,
Inolere, sta aumentando anche L domand: in-
terna, grazie allaperoura di nuovi garden e cen-

eri specializzati per il giardinaggio.

B La ricerca di standard gualitatiol elevati
i senbint essere una delle vostve prevogasive, con
apeeadi mezzi cercate df trsferive questo alla di-
seribuzione?

[ Le aziende che hanno partecipato a Flor-
Business sono realed di clevata professionali-
ta, ¢ che hanno un continuo contatto con im-
portant cliend sia in Tralia che all'estero. La
qualita dei nostri prodocei ¢ costantemente
agrinrnata alla domanda del mercato e i ser-
vizi che le aziende offrono sono in linea con
le richieste dei elienti, grazie a specifiche fi-
gure pmﬁ:ﬁinu.tli che vi operano. Tanto stia-
mo investendo anche nella logistica, con im-
portant collaborazioni specializzate in que-
sto settore, Approficeo delle vosere pagine, per
invitare turri gli operarori del setrore a visita-
re le aziende che hanno aderito all'iniziariva
¢ voglio ringragiare tutt i clienti che ci han-
no onarato della loro visita, tutee le istituzio-
ni, a partire dal nostro presidente Niki Ven-
dola, che nonostante impegni istinezionali ha
voluto testimoniare con la sua presenza lar-
taccamenco al sertore floricolo, Insomma, ci
rividremo in Puglia al prossimo FlarBusiness

del 2010,

del Norovivaisme pugliess

La produsiane di bonsai & ors le eceellenes

FlorBu

Il eentro dei tuol affard =
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La locandina dells manifestazsions con i loghi

delle asiende organisnirici
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Florbusiness
1° open day della floricoltura pugliese

a avuto un notevole successo

la prima edizione di Florbu-

siness, una manifestazione
'Porte Aperte’in otto aziende pug]ie.ﬁi,
Con una ].'.I‘!'(Jf].l.l'dil'.]l'.l-&‘ m{:ltu EIITIFli.El, Eh!’:‘
spazia dalle piante da appartamento
verdi e fiorite, alle piante da esterno
di medie e piccole dimensioni, fino a
grandi esemplari in pien‘aria e piante
mediterranee di tutte le forme e di-
mensioni. Molto ben organizzata, la
manifestazione ha consentito ai visi-
tatori di conoscere (o di approfondire
la conoscenza) queste aziende che,
complessivamente, operano su oltre
cento ertari distribuiti tra serre in
ferro-vetro, tunnel e ombrai e su pit
di 30mila mq. di superficie coperta
destinata alla ]ugi:-;ijta.
Una delle ragioni di questa imanife-
stazione é stata la convinzione che la
.l;f.'mplic.e. esposizione delle plante ne-
gli stand delle manifestazioni nazio-
nali ed estere non era in g]'adu di dare
ai visitatori la giusta dimensione delle
aziende, delle produzioni e dei servizi
ad esse connessi: e questo si & rivela-
to vero. Per molti, queste aziende, sia
quelle pilt note, sia quelle meno 'fa-
mose’, 51 sono rivelate una gradevole
sorpresa per la qualita di primordine
della produzione, Citandao la presenta-
zione della manifestazione, “Produrre
al meglio e arricchire 'offerta con ser
vizi efficienti e moderni rappresenta
un requisito fondamentale del nostro
gruppo, il quule 5i basa su una classe
imprenditoriale giovane e vivace e su
FI{?']'EEU['.IEI'E! 'ElCIr.ZI.l.ﬂ 'EI.] E]E‘n"ﬂiﬁ P]'L']rE.‘i.‘;i.U'
palita”
Un altro motive di Florbusiness &
stato quello di sfatare un |ungn co-
mune: "Qualcuno ha paragonato gli

Ricei per tutti da Cama.

operatori meridionali e que“i pL:glieﬁj
in particolare a bravissimi professori
di orchestra, capaci di eccelse qualita
nel loro lavoro, ma piuttosto incapaci
di suonare insieme in un complesso
orchestrale ben affiatato. Con que-
sta Florbusiness vogliamo smentire
E'IU.C'SEG‘ pr’cconcctm. LIi'IE"['.IfI.ﬂ |.l'_" nostre
forze per fare ‘massa critica’, perché
gueste alleanze ci sembrano la giusta
str::[egia per continuare a crescere e
affermarci insieme a voi.”

Un aspetto molto interessante di
Florbusiness & stato I'nsservare come
quasi tutte le aziende partecipan-
ti stiano facendo, o abbiano appena
fatto, notevoli investimenti nelle loro
strutture produttive e questo, in un
momento di generale difficolta per le
aziende del settore, & un segnale dav-
vero incoraggiante per la floricoltura

\
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|| Presidente della Regione Puglia, Nichi Vendo
la con Cosimo, Alessandro e Ralfaele Pagano

italiana in generale e del mezzogiorno
in particolare.

Florbusiness & stato particolarmente
apprezzato dai visitatori, anche per
l'ottima accoglienza: tutte le aziende
avevano prediecpuﬁm campionature
della loro produzione ed era possibile
visitare le strutture produttive, spes-
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Florbusiness:
[a Puglia invita
garden center
e grossisti
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[IVAYZe] st cHIuDE 06! IL PRIMO «OPEN DAY, SETTORE TRAINANTE DELLE

La floricoltura in «vetrina»
per cercare il rilancio

LU ELICID

® RUVO. Per tre giorni (fino ad ogei) il
triangalo di territorio nel cuore della Pu-
glia tra Ruvoe-Terlizzi-Molfetta & la «capi-
talew def fiori e plante ornamentall. Un
sistema produttivo che si mette in vetrina
con una particolariti. E' la prima espe-
rienza di «open-day» della flovicultura pu-
gliese vissuta direttamente nelle serre, nei
garden @ nei vivai che si sono aperti a
visitatord, operatori e imeressati a cono-
scere il mondo del florovivaismo.

Mon quindi le forme classiche di un sa-
lone tradizionale o fiera speclalizzata ma &
un teocare con mano direttamente, dal vi-
vo, la straordinarieth dei colord che la na-
tura riesce a regalare. Eppei, un altro
aspetto importante: superate le barriere
dell'individualismo e della competizione,
otto azlende della zona (imprenditorh e im-
prenditrici, oltre 250 dipendenti, 2 milioni
di euro di fatturato come media) che non
restano 1i a puardare e a lasciarsi travol-
gere ma raccolgono la sfida e si uniscono
per contrastare il difficile momento di cri-
si dell'economia che non risparmia nes
sUn settore

Lafloricolturaé unodei settori dell'agri-
coltura che nella zona sta cambiando o
scenario produttive e che per numero di
occupati, aziende e volumi di fatturato po-
siziona la Puglia come terza regione dopo
la Sicilia e Toscana (oltre 100 aziende, per
250 milioni di ewro di fatturato).

Inoltre, l'open day & 1'occasione per con-
solidare nel settore lo scambio e la col-
laborazione dell'asse Italia-Olanda vista la
PSR diuna TAPpresen tanza consolare
del spaese dei fiorls per eccellenza, e dei
responsabili del Ministero dell’agricoltu-

a. Previstl anche visitatord, operatori ed
esperti oltre che da diverse regioni d'ltalia
anche da Francia, Germania, Russia, Pae-
si dell"Est.

«E'un modo per dare attenzione sul la-
voro svolto quotidianamente all'interno
delle nostre aziende - hanno detto | pro-
motor] dell'iniziativa - e aprire le porte ai
nostri giarding a visitarci e discutere in-
giemes, Non mancheranno, infatti, duran-
te la tre giorni anche momenti di confronto
sul settore nel trasferive le conoscenze,
gradod'innovazione, teeniche sul livello di
produzione. «Cosi come potrebbe inten-
dersi anche - hanno concluso i responsabili
- gome semplice e cordiale invito a venire
in Puglia, terra di sole e terra di colores.
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IL presidente Vendola all'inaugurazione del FLORBISNESS che ha coinciso con la of ‘ ~l ﬁ-.\h-. 'r;;

presentazione del Natale 2009 Camaflor



